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OPINION

Extrafia austeridad

D esde que comenzé la cri-
sis, en agosto de 2007, el
gasto publico ha aumen-
tado 9.3 puntos del PIB en Espa-
fia, Solo en 2012 lo hizo en 1.9
puntos. Este incremento de ta-
mano del sector pablico, junto a
la fuerte caida de ingresos de las
primeras fases de la crisis, ha
originado subidas generaliza-
das de los tipos impositivos que
apenas han conseguido contra-
rrestar la caida de ingresos. Co-
mo consecuencia, el mayor ta-
mano piiblico se financia con dé-
ficit, que en 2012 alcanzd ¢l
10,63% del PIB y que en el pri-
mer trimestre de 2013 persiste
en el 10,44% del PIB. La implica-
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El gasto publico estd
creciendo en Espana
desde 2007 y obliga
a subir impuestos

cion es evidente: ¢l aumento de
tamafio del sector piiblico no so-
lo exige mayores impuestos en
el presente, sino que también
los exigira en el futuro sobre las
proximas generaciones. El deba-
te publico estd servido,

Como consecuencia, la deu-
da piiblica ha aumentado, desde
diciembre de 2007, en 540521
millones de euros, a un ritmo de
mis de 100.000 millones al afio,
hasta alcanzar el 88,2% del PIB
actual, En 2012 se batieron to-
dos los registros, con un aumen-
to de 15 puntos del PIB, y en ¢l
primer trimestre de 2013 siguio
creciendo al ritmo anual de 16,7

puntos. La deuda publica per |

capita supera ya los 20.000 euros
vy por persona ocupada alcanza
la cifra récord de 55.500 euros.
A pesar de esta evidencia
abrumadora, la clase politica se
divide entre quienes muestran
satisfaccion por esta extrafa
austeridad v quienes claman
porque es excesiva, mientras dis-
cuten como repartirse ¢l mar-
gen de maniobra fiscal otorgado
recientemente por Europa, que
asciende a 2,0 puntos del PIB en
2013 y a 3,0 en 2014 (diferencia
entre los objetivos de déficit
actuales y los anteriores). A pe-
sar de este margen, s¢ retrasa a
2015 la reversion de las subidas
impositivas a familias y empre-

sas. La percepcion social es
extremadamente negativa, la
clase politica parece atender pri-
vilegios distintos del interés ge-
neral. Si bien es cierto que una
parte significativa del incremen-
to del gasto es consccuencia de
los soportes del Estado de bie-
nestar, también lo es que no se
ha compensado reduciendo
otras partidas de gasto corrien-
te sino trasladando ¢l aumento
de gasto a familias v empresas,
mediante continuadas subidas
impositivas ¢ impuestos [utu-
ros. Los efectos sobre la activi-
dad y ¢l empleo han sido devas-
tadores. Se han destruido 3,876
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¢Es posible innovar en Humanidades?

ara muchos ciudadanos
P de a pie el acrénimo

1+D+i es un misterio, de
los que, sin embargo, pueblan la
vida cotidiana. Y tienen razén
para estar desconcertados con
esta enigmatica conjuncion de
letras, que es todo menos trans-
parente. Las dos primeras se re-
fieren a la investigacion y al de-
sarrollo, dos factores imprescin-
dibles para que progresen el sa-
ber ¥ la economia de un pais,
pero la “i” miniscula, que se re-
fiere a la innovacion, parece un
apéndice, al que podrian sumar-
se muchos mads. Y, sin embargo,
en esta nuestra economia basa-
da en el conocimiento se dice
que es crucial.

Sin ir mas lejos, la estrategia
Europa 2020, propuesta por la
Comision Europea en mayo de
2010, integra la innovacion co-
mo uno de los ingredientes in-
dispensables para lograr “un
crecimiento inteligente, sosteni-
ble, inclusiva”, recuperando con
cllo la estrategia de Lisboa para
el periodo 2000-2010, aquella
que se proponia convertir a la
Union Europea en “la economia
basada en el conocimiento mis
competitiva y dindmica del mun-
do, capaz de crecer econdmica-
mente de manera sostenible
con mas y mejores empleos y
con mayor cohesion social”.

Que no se ha alcanzado esta
meta es una evidencia rotunda.
Tal vez porque las comunidades
politicas envian sus escuadras,
pero después las deshbaratan los
clementos, tal vez porque no se
siguio la estrategia y por eso
conviene recuperarla, fomen-
tando, entre otras cosas, la inno-
vacion.

La innovacion es, al parecer,
un hibrido de invencién y mer-
cado. La nueva generacion de
una idea es invencion, y cuando
s¢ plasma en productos, servi-
cios o procedimientos que per-
miten intreducirla en el merca-
do con éxito. es decir, que permi-
ten venderla, entonces recibe el
nombre de innovacion. Por de-
cirlo en la jerga economicista
del caso, innovar ¢s “poner en
valor” una idea, lo cual significa
hacerla lo  suficientemente
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Los avances
humanisticos
mejoran la
competitividad social
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atractiva como para que alguien
Ia quiera comprar. Es decir, que
mis que poner en valor, se trata
de fijar un precio. De eso se ocu-
pa también la transferencia del
conocimiento, de trasladarlo al
tejido socioeconémico para ha-
cerlo mas competitivo.

Como Europa necesita ser
mis competitiva, ¥ no digamos
va Espafa, potenciar la innova-
cion se presenta incluso como
un imperativo moral, Un impe-
rativo cuyo cumplimiento pare-
ce al alcance de las Ciencias Na-
turales, pero dificil para las Hu-
manidades, ;Qué ideas de ese
amplio campo van a poder to-
mar la forma de productos que
se venden en el mercado? Y, so-
bre todo, jes que esa es la tarea
de las Humanidades?

En lo que se refiere a cuestio-
nes de precio, algunos autores,
como Jerome Kagan, conside-
ran que la valoracion social de
Ias Humanidades ha descendi-
do porque su contribucién a la
economia es minima. De ahi
que los disenadores de politicas

cientificas tiendan a invertir po-
co en Humanidades por creer
que no son rentables, que al ha-
blar de “invertir en [+D+i" no
debe pensarse en proyectos hu-
manisticos.

Sin embargo, esto no es ver-
dad. En algunas publicaciones
de la CRUE se recogen tanto in-
novaciones tecnoldgicas como
humanisticas, porque se¢ estd
transfiriendo conocimiento en
productos cinematograficos, dis-
cogrificos, audiovisuales, edito-
riales, en musecos, fundaciones,
en centros responsables de edu-
cacion, en asuntos referidos al
patrimonio  histérico-artistico,
al turismo o a los medios de co-
municacion. Grupos de argueo-
logia trabajan con empresas de
la construccion, gentes de filoso-
fia cooperan en la elaboracion
de indices que permiten medir
la fecundidad social de las orga-
nizaciones.

Ocurre, sin embargo, que a
menudo ni los potenciales usua-
rios se percatan de que para de-
sarrollar sus productos necesi-

tan conocimientos humanisti-
cos, ni quienes cultivan las Hu-
manidades piensan  habitual-
mente en disefiar procedimien-
tos novedosos para resolver
problemas concretos, procedi-
mientos por los que alguien esté
dispuesto a pagar. Por si faltara
poCo, rara Vez surgen patentes
de estas innovaciones y las lla-
madas “revistas de impacto”
tampoco se interesan por ellas,
Con lo cual ni siquicra sirven
para acreditarse o para conse-
EUir un sexenio.

Pero la otra gran pregunta
es, claro esta, si importa fomen-
tar ¢n Humanidades la innova-
cion, asi entendida, o si, por el
contrario, entrar en esa deriva
supone desnaturalizarlas. Es es-
te un debate que es preciso
abrir en nuestro pais, porque
afecta al sentido del trabajo coti-
diano de la mayor parte de inves-
tigadores de nuestra sociedad,
que trabajan en Humanidades,
i cpercusiones para la com-
dad social y también la
tiene para la asignacion de re-
cursos ¢n los planes nacionales
de [+D+1.

Por romper el fuego diria yo
que innovar en este sentido no
es mancharse las manos, sino
optar también por una de las for-
mas de prestar servicio a la so-
ciedad. Pero afadiria que la ta-
rea prioritaria de las Humanida-
des, la que les da sentido y un
valor social insustituible, consis-
te en reforzar los vinculos huma-
nos, en generar cultura, en
crear ese humus desde el que es
posible el cultivo de las perso-
nas y de los ciudadanos, en
potenciar las raices valiosas sin
las que las sociedades quedan
desarraigadas.

Por eso tienen que impreg-
nar cualesquiera planes de estu-
dios. Porque mis alla de la nece-
dad de quienes confunden el va-
lor con el precio, esta la lucidez
de quien sabe dar su lugar a ca-
da uno de ellos, también en el
cultivo de las Humanidades,
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