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Publicistas de primeras marcas

Alumnos de Publicidad y Relaciones Publicas han creado varias propuestas de campafia
para Telepizza = Maiiana las presentan en la sede central de la empresa en Madrid
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La'campana publicitaria de Te-
lepizza puede llevar muy pron-
to la marca de la Universidad
San Jorge. Un grupo de estu-
diantes del Grado en Publici-
dad y Relaciones Piblicas han
trabajado en la preparacién de
campaiias publicitarias para es-
ta empresa. Los tres equipos ga-
nadores presentardn mafana
sus propuestas a los directivos
de esta compaiiia en Madrid.

‘Pensar, crear y hacer’ es el
nombre del primer workshop
que ha organizado la Facultad
de Comunicacién y la agencia
de publicidad 3lemon. En cin-
co sesiones de trabajo, los
alumnos han profundizado en
herramientas y metodologias
fundamentales que han puesto
en marcha para crear una cam-
pana publicitaria con un clien-
te real: Telepizza.

La propuesta ganadora, que
lleva el nombre de ‘Vitamina
C’, ha sido la de las alumnas de
tercer curso, Aroa Aguirre, Ca-
rolina Bafos y Carolina Salva-
dor. Estas futuras publicistas
podran disfrutar de unas pric-
ticas en la agencia 3lemon don-
de, durante tres meses, pon-
drdn en practica sus conoci-
mientos y habilidades en un
entorno profesional guiadas
por los expertos de esta com-
pania aragonesa.

‘El horno’ de Manuel Casti-
llo, Rodrigo Dominguez, Da-
niel Lapena y Carlota Ponzdn,
y ‘Breaking AD’ de Sergio de
Bona e Isabel Gareta son las

camparias finalistas del wor- °

kshop que tendrén la oportuni-
dad de presentar sus trabajos
manana, en la sede central de
Telepizza en Madrid. Esta em-
presa podrd utilizar las pro-
puestas como campana de pro-
mocién nacional a lo largo de
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»»> Segunda sesion de trabajo en el workshp on Telepia.

estos dos meses en el workshop».
Isabel Gareta, alumna de 4° de
Publicidad y Relaciones Piiblicas,
es una de las finalistas de este
CONCUIso y manana trabajard co-
do con codo con el Departamen- .
to de Marketing de Teleplzza Es-
pafia.
La actividad se ha desarrollado
en cinco sesiones en las que pres-
" tigiosos profesionales del mun-
do de la publicidad y las relacio-
nes publicas han orientado las
campaias que poco a poco iban
moldeando los alumnos. Fernan-
do Frauca, director general de
Telepizza, fue el primer invitado
de este ciclo y expuso a los parti-
cipantes las lineas principales de
su empresa, los objetivos con los
que trabajaba su Departamento
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de Marketing y el publico al que
debian ir orientada la publici-
dad.
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La compania podra
utilizar las propuestas a
lo largo de este afio

> LA ACTIVIDAD

Se ha desarrollado en
cinco sesiones con
diversos profesionales

UNIVERSIDAD Y EMPRESA / Este ti-
po de actividades cada vez son
mads comunes en la Facultad de
Comunicacién. Trabajar con em-
presas reales hace que los alum-
nos se involucien mds en los tra-
bajos y den lo mejor de si mis-
~mos. De esta filosofia nacié el
workshop ‘UpgrandingProgram

este afo. «Que una gran empresa
como es Telepizza vaya a evaluar
tu propuesta y es posible que la
utilice como campafa publicita-
ria, es’algo que nos hace estar
muy orgullosos de todo el traba-
jo que hemos realizado durante

cas’ que se celebro el curso pasa-
do y también una aventura lla-
mada ‘Roadbrief’, donde los
alumnos pusieron a prueba su
creatividad en un viaje en
autobiis donde desarrollaron tra-
bajos para la marca Canal+. =

en Publicidad y Relaciones Pdbli- -

CURSO EN TARAZONA

La palabra

y la imagen,

protagonistas

en verano
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‘Nuevas férmulas narrativas:
de la palabra a la imagen’ es
el titulo del curso de verano
que organiza la Facultad de
Comunicacién y el Servicio
de Actividades Culturales de
la US]. Durante tres dias, en la
ciudad de Tarazona se anali-
zard la narratividad del siglo
XX para descubrir las herra-
mientas con las que interpre-
tar las obras en un entorno
natural e histérico de gran va-
lor a los pies del Moncayo. Los
participantes adquirirdn co-
nocimientos necesariOs para
desarrollar una mirada criti-
ca desde la escritura y la com-
posicién fotogrifica. Mds in-
formacién: fcom.usj.es. =

MUNDO LABORAL

Graduadas
en la USJ
triunfan en
television
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Izaskun Arrieta, Elisa Arrudi
y Maria Zapata han arranca-
do una prometedora carrera
en television tras finalizar el
curso pasado su Grado en Co-
municacién Audiovisual en la
FCOM. Estas profesionales del
audiovisual participan en un
nuevo proyecto del grupo Me-
diaset: la webserie Nadia en
Cuesta. Un trabajo que com-
partirdn con conocidos acto-
res como Alex de la Iglesia,
Iziar Bollain, Alvaro Pastor y
la directora Chus Gutiérrez.
Este lunes se estrend la webse-

-rie que cuenta la historia de

Nadia, una joven que da sus
primeros pasos en un prome-
tedor mundo laboral. =
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